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BRAND USA KUNDIGT PROGRAMM ZUR FORDERUNG DES
INTERNATIONALEN REISEVERKEHRS AUF DEM IPW 2025 AN

Brand USA stellt neue globale Tourismuskampagne ,,America The Beautiful” vor und lanciert
digitale Plattform AmericaTheBeautiful.com.

Augenmerk auf ein Jahrzehnt bedeutender Grofiereignisse — darunter America250, die
Fuf3ball-WM 2026, 100 Jahre Route 66, die Olympischen Sommerspiele 2028 und Paralympics
sowie die Olympischen Winterspiele 2034 und neue touristische Angebote

CHICAGO, IL (16. Juni 2025) - Brand USA, die Destinationsmarketing-Organisation der Vereinigten Staaten
und Hauptsponsor der Tourismuskonferenz IPW der U.S. Travel Association, prasentierte auf ihrer
Jahrespressekonferenz am McCormick Place in Chicago, lllinois, ihre Vision fiir die Zukunft des
internationalen Reisens in die Vereinigten Staaten. Die neue globale Tourismuskampagne mit dem Titel
America the Beautiful, soll das Beste der Vereinigten Staaten zeigen und den internationalen Reiseverkehr

im Jahr 2025 und dariiber hinaus ankurbeln.

»Mit Blick auf 2026 und darlber hinaus sind wir stolz, America the Beautiful anzukiindigen — eine
ambitionierte und beispiellose globale Tourismus-Kampagne®“, sagte Fred Dixon, Prasident und CEO von
Brand USA. ,,Es gab nie einen besseren Zeitpunkt, um die Schonheit und Energie der USA zu entdecken —
ein Land, das nach wie vor das begehrteste Fernreiseziel der Welt ist. Diese Kampagne sendet eine klare
Botschaft: Die USA sind offen fiir Besucher und bereit, legitime internationale Reisende willkommen zu
heiBen. Wir sind lberzeugt, dass diese Initiative neues Interesse wecken und die emotionale Bindung
weltweit vertiefen wird.”

AMERICA THE BEAUTIFUL

Der Kampagnenstart ist fir August geplant. America the Beautiful ist eine flexible, emotional
ansprechende Plattform, die neue Begeisterung fiir Reisen in die USA entfachen und internationalen
Besuchern die Vielfalt, Herzlichkeit und Schénheit amerikanischer Menschen und Orte bewusster machen
soll.


http://thebrandusa.com/
https://youtu.be/i6WNx2MFCNU

,Besucher kommen nicht nur, um Amerika zu sehen — sie kommen des Geflihls wegen und um mit den
Menschen in Kontakt zu treten, unsere Landschaften zu erkunden und unsere Geschichten zu erleben.
America the Beautiful gibt uns eine neue Moglichkeit, diese Geschichten zu erzdahlen — und die Welt
einzuladen, Teil davon zu werden®, so Dixon weiter.

Unterstitzt wird die Kampagne durch die heute gestartete digitale Plattform AmericaTheBeautiful.com,

die in Zusammenarbeit mit Mindtrip Kiinstliche Intelligenz nutzt, um die Reiseerfahrung individuell zu
gestalten und zu verbessern. Ziel ist ein intuitiveres, datenbasiertes Marketing, das es Brand USA
ermoglicht, besser zu verstehen, was globale Zielgruppen inspiriert, und dementsprechend
maRgeschneiderte und anregende Inhalte zu liefern.

»,Diese Kampagne ist eine Erzdhlplattform, die der Welt einen frischen Blick auf die USA ermdglicht”, sagte
Leah Chandler, Chief Marketing Officer von Brand USA. ,Wir sprechen gezielt Emotionen wie Nostalgie
und Neugier an — jene Gefiihle, die Reisende schon immer in die Vereinigten Staaten gezogen haben. Die
Plattform ist skalierbar und ermdoglicht es unseren Partnern, sich einzubringen, zusammenzuarbeiten und
unsere gemeinsame Botschaft weltweit zu verstarken.”

Darliber hinaus wirbt Brand USA in Zusammenarbeit mit dem U.S. Department of Transportation bei
internationalen Reisenden den Great American Road Trip ndherzubringen — mit 250 Sehenswirdigkeiten

im ganzen Land.

Im Fiskaljahr 2024 haben die Marketingaktivititen von Brand USA rund 1,6 Millionen zusatzliche
internationale Besucher, fast 6 Milliarden US-Dollar zuséatzliche Besucher-Ausgaben und knapp 80.000

amerikanische Arbeitsplatze generiert. Daraus resultierten 1,7 Milliarden US-Dollar an Steuereinnahmen
auf Bundes-, Landes- und Kommunalebene sowie ein gesamtwirtschaftlicher Effekt von nahezu 13
Milliarden US-Dollar.

Laut der aktuellen Omnibus-Studie von Brand USA bleiben die USA unter den weltweit befragten Markten
das Reiseziel Nr. 1, das in den kommenden zwolf Monaten am ehesten besucht wird. Die Reiseabsicht
stieg in mehreren wichtigen Markten — etwa Japan, Frankreich, Sidkorea und Kanada - von Monat zu
Monat. Besonders hervorzuheben: Mexiko erreichte den hochsten Wert seit Januar, wahrend Kanada den
zweiten Monat in Folge zulegte und damit eine anhaltende Phase des Riickgangs umkehrte.

Im Jahr 2025 wachst die internationale Flugverbindung in die USA weiter — mit Gber 853.000 Nonstop-
Fligen auf 1.683 Routen, die 249 Stadte in 262 Flughdfen weltweit mit 84 US-Flughafen in 74 Stadten
verbinden. Zu den neuen Routen gehoren unter anderem Orlando—Paris (Air France), Nashville—Dublin
(Aer Lingus) und San Francisco—Adelaide (United). In diesem Jahr allein starten 44 neue Nonstop-
Verbindungen aus 26 Landern, die Giber 1,6 Millionen zuséatzliche Sitzplatze zu den US-Gateways beitragen.


http://americathebeautiful.com/
https://mindtrip.ai/
https://www.transportation.gov/briefing-room/icymi-us-transportation-secretary-sean-p-duffy-hosted-first-annual-great-american
https://www.thebrandusa.com/economicimpact

AMERICA THE BRAND NEW
Mit Blick in die Zukunft hebt Brand USA ein entscheidendes Jahrzehnt fiir den Tourismus hervor — gepragt
von globalen Events, nationalen Jubilden und einzigartigen Besucher-Erlebnissen.

Den Auftakt bildet in diesem Monat das FuBballturnier Club World Cup, gefolgt vom Golf-Wettbewerb
Ryder Cup in New York, dem Super Bowl LX in Kalifornien und der FuBball-Weltmeisterschaft im Sommer
2026. Um die Planung zu unterstiitzen, hat Brand USA eine Reihe von malRgeschneiderten Reiserouten fiir

die Reisebranche veroffentlicht die FIFA-Gastgeberstatte und Trainingslager mit benachbarten Regionen
und Ziele verknipfen.

2028 und 2034 begriiBen die USA die Welt erneut: Los Angeles wird Gastgeber der Olympischen
Sommerspiele und Paralympics, wahrend Salt Lake City Austragungsort der Olympischen Winterspiele
sein wird. Zum ersten Mal finden auch die Rugby-Weltmeisterschaften der Manner und Frauen in den
USA statt — 2031 bzw. 2033 in verschiedenen Stadten im ganzen Land.

Ein weiteres zentrales Ereignis wird 2026 gefeiert: das 100-jahrige Jubildum der Route 66, der

legendirsten StraRe der Welt. Uber acht Bundesstaaten — von lllinois bis Kalifornien — wird sie durch
Veranstaltungen und Erlebnisse zum Leben erweckt, die den Geist des Great American Roadtrip und der
angrenzenden Orte feiern. Ebenfalls 2026: America 250, das 250-jahrige Bestehen der Vereinigten
Staaten, mit einem landesweiten Jubildumsjahr aus Ausstellungen, Events und Programmen in allen 50
Bundesstaaten. Brand USA hat offiziell eine Partnerschaft mit der America250 Commission geschlossen,

um diese Jubildumsfeier mit Leben zu erfillen.

Reisenden bietet sich eine Fille von neuen Erlebnissen — eine Auswahl der neuen Angebote in den USA
sowie Neues und Wissenswertes gibt es hier.

2025 und 2026 prasentiert das Land neu inszenierte Wahrzeichen, neue Attraktionen und einzigartige
Erlebnisse. Universal Epic Universe in Orlando, Florida, hat eine neue Ara des thematischen

Entertainments eingeldutet, und 2026 wird diese Energie mit der Einfiihrung des zweiten Standorts des
Mattel Adventure Park’s in Kansas fortgesetzt. In den Jahren 2025 und 2026 prasentiert das Land neu

inszenierte Wahrzeichen, neue Attraktionen und einzigartige Erlebnisse. Universal Epic Universe in
Orlando, Florida, hat eine neue Ara des thematischen Entertainments eingeldutet, und 2026 wird diese
Energie mit der Einflihrung des zweiten Standorts des Mattel Adventure Park in Kansas fortgesetzt. Der
MegaZip in Pigeon Forge, Tennessee, bietet adrenalingeladene Abenteuer hoch (ber den Great Smoky
Mountains auf Amerikas langster Zipline. In Kansas City zeigt das brandneue Museum of BBQ diese typisch

amerikanische Kiiche und welche regionalen Stile das BBQ in den USA pragen. Dataland, dasin Los Angeles
eroffnet wird, ist das weltweit erste Museum, das der KI-Kunst gewidmet ist. Und in Bentonville, Arkansas,
bietet das The Compton — ein neues Boutique-Hotel am historischen Marktplatz des Ortes Kleinstadt-
Luxus mit fulaufigem Zugang zu Parks, Food Trucks und Galerien.


https://americathebeautiful.com/travel-trade/
https://www.visittheusa.com/route-66
https://americathebeautiful.com/america-250/
https://america250.org/
https://www.thebrandusa.com/media/newsroom/brand-usa-highlights-whats-new-2025-and-previews-whats-ahead-2026
https://www.universalorlando.com/web/en/us/theme-parks/epic-universe
https://www.matteladventurepark.com/locations/kansas-city-ks
https://wildsidetn.com/megazip/
https://museumofbbq.co/
https://dataland.art/about
https://www.thecompton.com/

Naturfreunde kdnnen sich auf den fertiggestellten knapp 55 Kilometer langen Adirondack Rail Trail im

Bundesstaat New York freuen. Im San Antonio Zoo bietet die neue Spekboom Lodge Wildlife-Erlebnissee.

Allerortes definieren grof3e und kleine, stadtische und landliche Erlebnisse Reisen in die USA neu.

Mehr Informationen zu Brand USA unter TheBrandUSA.com. Die nachste USA-Reise kann ab sofort unter

AmericaTheBeautiful.com geplant werden.

Uber Brand USA

Brand USA ist die nationale Organisation fiir Destinationsmarketing, die sich dafiir einsetzt, den legalen
internationalen Reiseverkehr zu férdern, um die US-Wirtschaft zu starken, den Export anzukurbeln,
hochwertige Arbeitspldtze zu schaffen und den Wohlstand der Gemeinden zu fordern. Durch die
Durchfihrung datengestiitzter Kampagnen und die Vereinheitlichung der Botschaften von Industrie und
Regierung positioniert Brand USA die Vereinigten Staaten als erstklassiges globales Reiseziel und bietet
aktuelle Visa- und Einreiseinformationen.

Brand USA wurde 2010 durch den Travel Promotion Act ins Leben gerufen und war in den letzten 12
Jahren in Zusammenarbeit mit Partnern aus der Reisebranche dafiir verantwortlich, 10,3 Millionen
zusatzliche Besucher anzuziehen, die fast 35 Milliarden US-Dollar in den Vereinigten Staaten ausgaben,
76 Milliarden US-Dollar an Wirtschaftsleistung generierten und fast 40.000 Arbeitsplatze pro Jahr
erhielten. Ohne Kosten fiir die Steuerzahler haben diese Bemiihungen 10 Milliarden Dollar an
Steuereinnahmen generiert und fir jeden ausgegebenen Dollar 20 Dollar in die US-Wirtschaft
zuriickgefihrt.
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